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ESTUDIO DE INFLUENCERS H-INFLUENCE 2021
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Se acaba de publicar en Espana el Estudio de Influencers 2021 por el departamento de
especialistas de HAVAS H-INFLUENCE.

A pesar de la creciente variedad de formatos en redes sociales, todos los formatos que los
influencers usan para las prescripciones publicitarias son valorados de forma positiva por
mas de 6 de cada 10 usuarios de todas las generaciones.

En cuanto a los formatos, todas las generaciones coinciden en otorgar una buena
valoracion al carrusel en Instagram, IGTV y los videos en YouTube. Estos formatos
permiten un desarrollo mas extenso del contenido, son audiovisuales y estan muy asentados
en el mercado pubilicitario.

Destaca la capacidad del video de YouTube para despertar un alto interés de compra
entre la generacion Alpha. A pesar del tiron creciente de TikTok, los mas pequefos siguen
consumiendo y creyendo firmemente en YouTube, donde mas oferta de contenido encuentran.

El video de Instagram TV recibe no solo una buena valoracion global sino que también
destaca en intencion de compra, especialmente en las generaciones Alpha y Millenial.

TikTok es una plataforma de gran notoriedad pero todavia con cierto grado de
inmadurez respecto a la credibilidad y confianza que le otorgan por una parte los menores y
por otra los senior.

Los influencers mejor valorados son de las categorias coaching, mascotas y comida.
ofrecen informacion y consejos muy validos para el dia a dia de capas muy trasversales de la
audiencia, menos aspiracionales y mas practicos

Los influencers mas creibles pertenecen a hogar, decoracion & bricolaje y a Ecologia y
veganismo. Son categorias que exigen un dominio de informacion cualitativa. En muchos
casos los influencers han probado previamente el producto. Son feeds muy cuidados con
muchas soluciones creativas de la categoria.

ATEGORIAS
DESTACADAS:
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PRIVACY SANDBOX: NUEVO CALENDARIO COOKIELESS
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anunciar una « Google ha pospuesto a finales de 2022 la « Google plantea la necesidad de trabajar
actualizacion del eliminacion de las cookies de tercera parte conjuntamente para desarrollar una serie
calendario para la en su navegador Chrome. de_ est_éndares abiertos para fortalecer I_a
| | prlyamdad en la w_eb, dando a los usuarios
hird-party data en . EntlenQen que el proyecto sigue | , mas tranjc,pgrenma.y mayor control sobre
hrome. evolucionando, pero que se necesita més coémo esta siendo utilizados sus datos.
| to PRIVACY tiempo para desarrollar bien PRIVACY |
2 EE SANDBOX en la industria digital. « Cada propuesta pasara por un riguroso

ANDBOX se retrasa

: proceso de desarrollo publico incluyendo
a finales de 2022.

periodos de test.

INICIATIVA PRIVACY SANDBOX FASES
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- Lainiciativa pretende crear diferentes * Fase 1 (empezando afinales de 2022): una
GO Ie tecnologias para la web que, por un lado, vez que se completen las pruebas y sean
g protejan la privacidad de los usuarios y, por lanzadas las APIs en Chrome, anunciaran el

otro, ofrezcan a empresas y Inicio de la fase 1. En esta fase, la industria de
desarrolladores herramientas para publishers y anunciantes, tendra tiempo para
construir modelos de negocio digitales que migrar sus Serviclios.
mantengan la web abierta y accesible par * Fase 2 (empezado a mediados de 2023):
todos. Chrome eliminara las cookies de tercera parte

durante un periodo de 3 meses terminando a
finales de 2023.

@ « Mas informacion: https://blog.google/products/chrome/updated-timeline-privacy-sandbox-milestones/
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LA TECNOLOGIA PARA PULSAR UN BOTON SIN CONTACTO

03 Inspiracion

stuce  Kinetic Touchless 2.0 | Reclaiming Contz
HEADLINES KINETIC TOUCHLESS 2.0

KINETIC TOUCHLESS 2.0. k
Una nueva tecnologia que \
ermite pulsar un botdn
ISICO mecanico sin

contacto.
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https://thetartle.tumblr.com/post/646643819373264896
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